Bleiben Sie dran - bitte, bitte!

TRAILER IMTV Weil die Werbekunden sparen miissen, fiillen die Sender derzeit so viel Programm wie noch nie mit
Eigenwerbung. Die Digitalisierung macht eine unverwechselbare Selbstvermarktung zur Uberlebensfrage

VOM WILFRIED URBE

In Zeiten der Wirtschafiskrise, in
denen die Werbeschallungen
drastisch einbrechen. missen
die Werbeinseln rgendwie ge-
fllt werden. Und so flimmemn
derzeit mehr Trafler dber die
deutschen Fernaehschirme als je
#uvor, Und dasnervi somanchen
Fuschauer. Allein bel ProSieben
und Satisindesrundizoam Tag
EinSender wic BTL bestreiiet tig-
lich dber eine Stunde seines Pro-
gramms nurmii Eigenwerbung

Mittlerweile versucht eine
ganze Indusirie, Sender mli
Clips, Logos, Kampagnen und
Sprichen wie Jch driick Dich®
oder We love® als unverwechsel-
bare Marken zu positionieren.
Das gelingl nicht immer. _Im
Sendervergleich wirken Traller
wie auch Kampagnen immer
noch oft austauschbar und spie-
geln zu wenig die Senderidenti-
13 wider. Die Verfithrungsstra-
teglen mancher Sender wirken
oft fantasielos und der Sprach-
schatz erschoplt sich in Wieder-
holungen”, kritistert Oliver Ha-
roun, Kreativdirekior der Agen
tur Tol-Intermedia

Dabei ist das unverwechsel-
bare Geskcht eines Senders” aul
einem der hartesten Fernseh-
mirkie der Welt der Schidssel
zum Erfolg. . EinUberangebot an
Sendern und Sendungen dber
fluter heute den Zuschauer
stellt ARD-Design-Chefin Hen-
rietie von Hoessle fest, Jkaum
jemand  wird  seilenweise
Programmzeitschriften walzen

oder andere Informationsme-
diennutzen, um sich daraus eine
tigliche personliche Auswahl zu
erstellen. Ofvmals entscheidet
eher das Gefihk Ich will dabei
fein und mitfiebern, ch will
mich entspannen, ich will etwas
wissen, mitreden kinnen,”

Ein PFonier ist der frihere
RTL-Kreativdirektor  Manfred
Becker: Wi der Einfihrung der
Programmpromotionhabenwir
damals das Fernsehen revolutio-
niert. Statt Tafeln oder Ansage-
rinnen gabes bewegte Bilder. Da-
mit haben wir bei den Zuschau-
ern im Programmifluss Lust aul
die Inhalve geweckr.”

Traller und trallerihnliche
Formen der audiovisuellen
Kommunikation jedenfalls, so
urteillt Wout NierholT, selen im-
mer noch i Kontext der digita-
len  Entwicklung Schilisseler-
folgsfakioren der Kommundka-
Hon, des Marketings und der
Werbung: Und dies gilt micht
nur far die Medien: und Kom-
munikationsbranche.”

Al Geschiiftsflihrendes Vor-
standsmitglled der europil-
schen Vereinigung fur Design,
Promotlon und Marketing in
denaudiovisuellen Medien, Eyes
& Ears of Europe, hat Nierhofl
kurzlich das erste intermationale
Trallerfestival in Kisln veranstal-
Let. 186 britische, finnische, nie-
derlindische, belgische, Mranad-
sische, Schwelzer, US- und deul -
sche Firmen aus allen Bereichen
der Medien-, Kommunikations-
und Kreativwirtschaft hatten
Beitrige eingereicht

Michael Marx, Stefan Raab und Bully Herbig (v. L) gehdren der ,Star Force™ von ProSieben an  Foso: Prasicten

Die Veranstaliung jedenfalls
machte einmal mehr klar, wel-
chen Stellenwert die Zunh fir
das Fernsehen besirzt. Fir Karin
Furtmeier. Geschalsfihrerin
der Kreativageniur Bruce Dun-
lop and Associates Minchen,
liept die Erklirung daftr suf der
Hand: _Sender haben sich mitt-
lerwedle zu Marken emtwickelt.
Jeder Sender vermitiel ein ge-
wisses Lebensgefihl, 1851 be
stimmie  Assoriationen und
Emotionen belm Zuschauer aus,
Branding ist aws dieser Sichi
wichilg, um die unterschiedhi-
chen Senderangebole aufl der
sinnlichen Ebene voneinander
abzuheben, da sich die Program-
mie tethweise nicht mehr so sehr
unterschelden.” Aus dieser Sichi
kdnne ein koharenter Marken-
aufitritt” manchmal den ent-

scheldenden  ‘Wettbewerbsvor-
teil ausmachen.

Die gréBte Hermusfonderung
steht der jungen Branche noch
bevor: Dighalislerung und Inter-
net werden die An und das Ge-
schilMsmodell von Fernsehkon-
sum drastisch verindern. fum
Beispiel wird elne Serie wie der
Us-Erfolg .C51° zuliinltig aul al
len mioglichen Endgeriten zu se-
hen sein. Eine klare Markenfih-
rung wird fur die Sender damit
endgiliig rur Uberlebensfrage.
Die Geschafisftihrerin der Wer-
beagentur Neonred Group, Anke
Vermeulen, urteill:  Bel der stei-
genden Viellalt der Angebote in
der digitalen Welt milssen sich
die Sender jetzt noch klarer
positionderen und lhre Marke
auf  alle Medienplattformen
dberiragen.”

Die erstmalige
Ausrichtung eines
Trailerfestivals in
Kaéln machte kiirzlich
einmal mehr klar,
welchen Stellenwert
die Zunft fiir das
Fernsehen besitzt.

186 internationale
Firmen aus allen
Bereichen der Medien-,
Kommunikations-
und Kreativwirtschaft
hatten Beitrdge
eingereicht



