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Wunderbarer Abschied

Hans Beck hat das Leben von unzahli-
gen Kindern bereichert. Am 30. Januar
ist der Griinder von Playmobil gestor-
ben. Grey aus Diisseldorf hat das zum
Anlass genommen, eine wunderbare

Anzeige fiir den Thiiringer zu entwerfen:
Sie zeigt, wie seine Figuren ihm einen
letzten Grufs bringen. Grey stellt das
Motiv jedem zur Verfiigung, der iiber
Hans Beck berichtet.

Fem.com und die Frage, was Frauen wollen

Mit immenser Marktetingpower will die
ProSiebenSat.1-Gruppe ihr Frauenportal
fem.com pushen. Dafiir hat der konzern-
eigene Creation Club eine Kampagne
entwickelt, die optisch durchaus iiber-
zeugt. Und zum Lob des Claims , Frau-
en kénnen immer* wird Experte Bernd
M. Samland aufgefahren. Samland kon-
statiert, der Claim reihe sich ein in die

Range zitierwiirdiger Claims wie
»Wohnst Du noch oder lebst Du schon*.
Da kann man sicher auch ganz anderer
Meinung sein. Die unreprdsentative
text-interne-Umfrage unter den Frauen
des Verlags ergab: Auf einer Skala von
1 (unterirdisch) bis sehr gut (10) be-
kommt der Claim noch nicht einmal drei
Punkte.
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Neonred hat eine zweite TV-Kampagne
flir das Magazin Landlust des Landwirt-
schaftsverlags aus Miinster kreiert. Im
Herbst vorigen Jahres hatte die Hiirther
Agentur bereits eine Kampagne entwik-
kelt. Ab 18. Februar ist der Spot im Vor-
abendprogramm zu sehen. Der aktuelle
20-sekiindige Clip soll den Bekannt-
heitsgrad des Magazins bei Zuschauern
steigern, die das kultivierte Landleben
und die Natur schatzen.

Media Consulta hat den Etat der Marke-
tinggesellschaft ,,Gutes aus Hessen*
(MGH) gewonnen. Die Berliner Agentur
hat sich laut eigener Angabe gegen 40
Mitbewerber durchgesetzt. Mit einer
Imagekampagne, die drei Jahre lang lau-
fen wird, soll Media Consulta die Akzep-
tanz der Marke ,,Gepriifte Qualitédt aus
Hessen“ und ,,Bio-Siegel Hessen" stei-
gern sowie neue Partner auf die MGH
aufmerksam machen. Das eingesetzte
Mediabudget belduft sich auf mehr als
eine Million Euro.

Ogilvy Frankfurt hat fiir Milka (Kraft
Foods) eine neue Kampagne entwickelt,
die international eingesetzt wird. In
mehreren Spots zeigt sie, wie man sich
durch den Genuss von Milka in eine Al-
penwelt versetzt flihlt und plétzlich wie-
der in die Alltagswelt zurlickgerissen
wird. Den Anfang macht im Februar ein
Spot fiir Milka-Amavel, im April folgt der
Film fiir die 100-Gramm-Tafel.

GiirtlerBachmann hat sich in einem
mehrstufigen Wettbewerb um einen un-
gewohnlichen Etat durchgesetzt. Es ging
um die Gestaltung des ersten Schiffes
von Tui Cruises namens ,,Mein Schiff*.
»Uberzeugt haben dabei die konzeptio-
nelle Idee und die gestalterische Umset-
zung, zukiinftig schon im Auendesign
der ,Mein Schiff* wortlich die Hand-
schrift der neuen Kreuzfahrtmarke er-
kennbar zu machen®, erldutert Richard
J. Vogel, der CEO von Tui Cruises. Der
Name des Schiffes ist zusammen mit
einer Fiille von emotionalen Assoziatio-
nen zum maritimen Urlaub, in ge-
schwungener Typografie gestaltet und
verwandelt die Bordwand zu einem rie-
sengrofien, imagindren Tagebuch der
Passagiere.



