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Mainzer schniiren Splitscreen-Paket fiir Wintersport

Kurzfristig ist Werbekunden ver-
gangene Woche cin Angebot im
Rahmen des ZDF-Winterpro-
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Windersport tn ZIDF: Dive Matnzer
"J‘r-:-pf'n'.'-'ll.'h'!'l'.ilrh!'-t-'q' Kirlitromen

MDE Werbung

gramms ins Haos geflattert. Das
ZDF Werbefernsehen bictererst-
mals diverse Singlesplitscreens im
Ski-Umfeld an, Femh:ls’il! i PWei
Paketen. Schon am Freitag wikrde
die erste Buchung greilen, wenn das
Ziweite indie Berichierstattung Gber
Ski-Alpin cinsteigt.

Das ZDF-Werbeteam verspricht
hesondere KEonditionen, Das JAl-
pin-Paket 2060809 umfasse 17
Schaltungen in der Zeit vom 19,
Dezember bis 7, Mirz sum Preis
widy B2 200 Furo, Das ,"r!n.s.'.rrung

Paket” beinhaltet 15 Schaltungen
vom 10, Januar bis 21. Marzin den
Laltrakrivsten Wetibewerben der
kommenden Skisprung-Saison”
- for 137800 Euro. Alle 32 Split-
screens gibt es flr 205000 Euro
auch als Gesamtpaket

Méglich wurde das Angebot lamt
Christoph Liken, Leiter Sales
Marketing, weil ein guter ZDF
Kunde nicht alle Optionen gezo
gen hitte, Erstrmals sei o5 dieses
Jahr mbglich, die restlichen Wer
beplitze anzubicben. s

Vermarkter wird 2009 personell ausgebaut

Der Vermarkter MDE-Werbung
mieht positive Bilanz filr das Jahre
2008 und plant Neweinstellungen
fiir 2009, Sowshl Fernzehen als
auch Radio tragen zu diesem Bu
ten Ergebnis bei®, sagt Miels M.
von Haken, Geschifisfiihrer der
MDEW. Dervollstindige Geschifts-
bericht sall im Juni nach der Auf
sichisratssitzung verdfentlichs wer-
den.

Bezonders das neve . MDRW Koch-
ammdin” habe deimn r;t::mu.ln.'n Ferii-
senen einen Linnovativen Schub ge-

Meonred Groop

Miede & vonr Haker: Sehiul durch
mewre Formale,

Caritativer TV-Spot statt Karten

Statt Wethnachtakaren verschicki
die Neonred Group in diesem
Jahr einen caritativen TV-5pot. Der
Werbefilm soll auf die Ausbeutung
und den Misshrauch von Kindernin
Kamboglscha anfmerksam machen
und zum Spenden aufordern, Pro-
duziert wurde der Spot von Nean
red und Metafilm.

Prizenz auf den Fernsehbildschir-
mien erhilt der Werbehilm kosten-
los: Die Free-TV-5Sender ARD,
Yox, ETL I, MTV, Yiva, Co-
medy Central, n-tv und Dmax
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haben =ich bereit erkliirt,
den Spot in der Vorweih-
nachiszeit in threm Pro
gramim auszusirahlen.
«WVIT produzieren jedes
fahr einen Weithnachis
film als Dankeschon fir
unsere Kunden, Liefe
ranten wnd Partner”, sagt
Neonred Geschaftsiih-
rer Markus Frey. Dicsie
Weilinachten hofft das Unterneh-
men, dass aus dem Spot Leine vi-
rale kampagne entsteht, die letzt

geben’, [ndem Farmat vard mil Pro

dukten und Waren aus der Region
gekocht. 2009 soll das Regionalpro

gramm radem um cin Wellnessfor-
mat ervweitert werden

Dhie MDPR-Werbung will im neuen
fahr neue Leute cinstellen. Wir
glauben an die Kraft unserer Pro-
gramme und stocken unser Ver-
kaufsteam auf™, kindigi von Haken
an. Der Vermarkier sucht derzeit
nete Mitarbeiter Far die Bereiche
Back Difsce, 't'urlaul:hleuumng und
Key Account, i

Chor air: st dler T'V-Sor s, Ired der ARD, Vox
wima RTL I

lich denen hilfi, die e wirklich n-
tig brawchen - den Kindern in Bam

badscha®, betont Frey. Fet

SportumTeld

[k IDF schnasit
Werbapakete rusd um
die SkE-WM in ¥al d'lére
oder awch die nerdische
Shi- Wil iin Libarec.

Gavmchi

winden kel der MDR:
Wierburg Mitarbeiter
inden Beselchen Badk
(Hifice, Verkaafistemenang
und Kay Account.

Hilte flir Kindes

[ Hiirthae Weomred
iraup hat sinen T¥-5pat
#ls Unterstitzunyg fiir
arma Kindar in Kambad-
vcha preduziert. Einige
Free-TW-Sender sirahlen
den Spat kostenlas mus,



