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m Originell gemachte Clips verbreiten sich (iber YouTube, MySpace, MyVideo, Clipfish & Co.

M MICHELE ARCARO (35) lenet seit
1. Méarz bei RTL in- | & .
teractive die Abtei- |f
lung Sales & Marke- |
ting, online/mobile.
Vorganger TOM [
SONNTAG (32) ver-
lieB die RTL-Tochter ¥ :
nach acht Jahren. Arcaro war von 2000
bis 2005 bei web.de und hatte an-
schlieBend bis 2008 bei yahoo.com die
Leitung des Key Ac- ;
count Managements.
FRANK MULLER
(43; Foto rechts), bis-
her Redaktionsleiter
Aktuelles, verantwor-
tet seit 1.3. den Con-
tent-Bereich von RTL interactive.

B EVA-MARIA RICHTER, bisher Lei-
terin der Unterneh-
menskommunikation
von Grundy UFA, hat
den Daily Soap-Pro-
duktionsmarktfihrer
auf einenen Wunsch
zum 1. Marz verlas-
sen, um sich mit einer Agentur selbst-
standig zu machen. lhre Aufgaben
iibernehmen STEFANIE BUCKER
und NIKE WILHELMS, die bisher
schon als PR-Manager fur die Unter-
nehmenskommunikation tatig waren,

B HUGO EGON BALDER (Foto links)
ist Moderator der am Freitag (29.2.) ge-
starteten Sat.1-Castingshow "lch Tar-

zan, Du Jane", in der der Sender ge-
meinsam mit Musical-Veranstalter Sta-
ge Entertainment die beiden Haupt-
darsteller fiir das neue Disney-Musical
"Tarzan" zur Premiere in der Hambur-
ger Flora im Oktober sucht. PHIL COL-

LINS (Foto r.), der die Musik dazu
schrieb, wirkt auch in der Show mit. Ge-
nau einen Monatsletzten weiter (31.3.)
startet das ZDF-Pendant (s. S. 11).

B FRANK BECKMANN (42), Pro-
gramm-GF des Kinderkanals KI.KA,
wird zum 1.11. neuer TV-Chef des NDR
als Nachfolger von VOLKER HERRES.

Virales Marketing mit Web-Videos auf Community-Sites

Vor zwei Jahren noch kaum im Einsatz, ist virales Marketing heute auf dem Weg,
eine der wichtigsten Werbeformen zu werden. Das gilt fir die groBen Konzerne
genauso wie fir kleine Firmen. Mehr oder weniger "versteckte" Werbebotschaften,
verpackt in originelle Clips, die sich im Internet durch Weitersenden der Nutzer
weiterverbreiten — das ist das Grundkonzept. "Durch die neuen Verbreitungswege
sind ganz neue Mdglichkeiten entstanden”, so verytv-Chef Mlchael Wurzer
(Foto), "etwa durch MySpace, MyVideo oder YouTube. Diese Ka-
nale sind grundsatzlich schon mal kostenlos, und sie sind ziel-
gruppenspezifisch angelegt." Das Kélner Unternehmen ist zurzeit
flr verschiedene Markenartikler im Einsatz, um entsprechende °
Kampagnen umzusetzen, hat aber auch gerade den Verband
Deutscher Zeitschriftenverleger als prominenten Kunden fir die
Produktion und die redaktionelle Betreuung von VDZ.TV gewon-
nen. Wurzer: "Zu einem guten Markenauftritt gehort inzwischen, dass die Konsu-
menten jederzeit mit der Marke in Kontakt treten kénnen. Und hierflr sind die neu-
en digitalen Medienumfelder die perfekte Plattform. Sie machen die Marke zum
Erlebnis: stets erreichbar, zielgruppengerecht und interaktiv. Mit Blogs, Web-
TV und boomenden User Generated Content-Portalen hat fiir uns alle eine neue
Ara begonnen: Die Art der Ansprache sowie die Beziehung zwischen Verbraucher
und Marke wird sich grundlegend andern."

Wie wirkungsvoll virales Marketing sein kann, hat die Neonred Group zur FuBBball-
WM mit einem Clip bewiesen, der zur Eigenwerbung und als Fallstudie gedacht
war: der "WM Idiot". Uber 1,6 Mio. Views auf YouTube, MyVideo und Clipfish
erreichte die Sequenz, in der ein WM-Fan wéhrend einer Fahrt auf der Autobahn
im Ubermut die heiBbegehrten WM-Tickets verliert. Der Film gelangte als redaktio-
neller Inhalt sogar in die Nachrichtensendungen von RTL und N24. Geschéftsflh-
rer Armin Hohn weist aber darauf hin, dass die Idee von hoher Qualitat sein muss:
“Nur dann sind die Empfanger bereit, solche Inhalte weiterzuleiten, und nur dann
entsteht der gewiinschte Schneeball-Effekt." Auch sei der Aufbau eines guten An-
fangsverteilers wichtig, "damit man sofort die Meinungsbildner der Internetwelt er-
reicht", so Hohn. Einen besonderen Vorteil bei dieser Werbeform sieht er in den
Media-Ausgaben, da sie hier im Idealfall komplett entfallen. Neonred ist mittlerwei-
le eine wichtige Adresse, wenn es um den Aufbau viraler Werbung geht: Soeben
ist die interaktive Kampagne fiir die Whisky-Marke "Ballantines" an den Start ge-
gangen: Im Internet konnen Nutzer ihre Gesichter in den aktuellen "Ballantines’-
Spot integrieren und das Ergebnis tber die Weiterleitungsfunktion direkt versen-
den. Die besten dieser Clips werden im Rahmen eines Gewinnspiels spéater auf
ProSieben ausgestrahlt.

.......unternehmen

B EM ENTERTAINMENT MIT STUDIO 100 MEDIA: Die von EM.Sport Media zum
Verkauf angebotene Kinder- und Jugendsparte EM.Entertainment hat eine Ver-
triebskooperation mit der Studio 100 Media N.V. abgeschlossen. Die 2007 gegrun-
dete Tochter der belgischen Studio 100 Holding (550 feste Mitarbeiter) fir den Ver-
trieb von Kinder- und Familienunterhaltung mit Sitz in Miinchen wird geleitet vom Ex-
EM Entertainment-GF Patrick Elmendorff. Der EM-Vertrag mit dem bisherigen
Vertriebspartner Sparrowhawk Distribution Ltd. lauft wegen dessen Ubernahme
durch NBC Universal und der damit verbunden Neuordnung zum 31.3. aus.

B NEUER VERMARKTER FUR DAF: Das Deutsche Anleger Fernsehen, DAF,
wechselte fur die Vermarktung seines Finanzbereichs von OnVista zur financial
advertising AG. Kunden auBerhalb des Finanzbereichs betreut weiterhin Gold-
media Sales & Services, Berlin. DAF erreicht tiber Astra und einige Kabelnetze
eine 30%-Reichweite in den TV-Haushalten und wird auBerdem taglich von
200.000 Unique Usern im Internet live auf der eigenen Seite anleger-fernsehen.de
gesehen wie auch auf den Premium-Finanz-Sites wie onvista.de, finanztreff.de,
wallstreet-online.de und aktiencheck.de. Weitere sollen kurzfristig folgen.
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