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Zoomer.de: Wickert wird Herausgeber

Start des Portals im Februar geplant

Das Holtzbrinck-Portal
Zoomer.de nimmt Konturen
an: Derfrihere Tagesthemen-
Moderator Ulrich Wickert wird
Chef des Herausgebergre-
miums. Diesem gehdren zu-
dem die beiden Tagsspiegel-
Chefredakteure Lorenz Ma-
roldt und Stephan-Andreas
Casdorff an. Der 65-jdhrige
Wickert wird sich auch journa-
listisch mit regelmdfigen Vi-
deo-Kommentaren einbringen. ,,Zoo-
mer.de entspricht meinen Vorstellungen
von Glaubwiirdigkeit und Seriositat",
sagl Wickert.

Das Nachrichtenportal, dessen
Arbeitstitel zuvor ,,Humboldt" lautete,
will sich mit einer neuen Infologik und
Optik vor allem an jiingere Zielgruppen
wenden. Zudem soll die bisher iibliche
Trennung von journalistischen und User-

Ulrich Wickert

generierten Inhalten aufge-
brochen werden.

Die 40-kipfige Redakti-
on unter Chefredakteur
Frank Syré sitzt noch in der
Ndhe des ebenfalls zum
Holtzbrick-Konzern geho-
renden Tagesspiegels. Im
Oktober war Tagesspie-
gel.de unter Leitung von Dr.
Mercedes Bunz zur Zoom-
er-Redaktion gezogen. Er-
gdnzt wird das Portal mit Beitrdgen aus
Holtzbrinck-Publikationen, darunter ne-
ben Tagesspiegel.de auch Zeit und Han-
delsblatt. Geschiftsfiihrer von Zoo-
mer.de ist Peter Neumann.

Die Vermarktung hat Allesklar.com
tibernommen. Bislang hatte das Unter-
nehmen nur das Stadteportal Meine-
stadt.de betrieben. Zoomer.de soll im
Februar starten.

Sixt macht wieder Spafie mit Fulda

Jung von Matt kreiert wunderbar absurde Wahlkampfparolen

»Fulda muss Hauptstadt werden!", dies
fordert kurz vor der Landtagswahl in
Hessen der fiktive Herr Peter Bdanningst
von der UBC. Er fordert dies, ,,denn giin-
stige Mietwagen gibt's ja schon®. Nam-
lich bei Sixt. Damit ist klar, dass es sich
hierbei nicht um eine von Sixt gespon-
serte Wahlkampf-Aktion handelt und
noch viel weniger um ein Friedensange-

bot des Autovermieters und der Agen-
tur Jung von Matt an die ,depremie-
rendste Stadt Deutschlands*, wie sie vor
Jahren von JvM genannt wurde. Vielmehr
istes eine Anzeigenkampagne mit einer
Reihe ebenso absurden Forderungen fik-
tiver Politiker. Andrea Schmydt-Riickling
zum Beispiel will ,mehr weibliche Arti-
kel im Grundgesetz".

Neonred gewinnt drei Auftrage

Hirther Agentur wirbt fiir RTL Interactive, Natreen und Safteybelt

Mit drei Etatgewinen startet die Hiirther
Agentur Neonred ins neue Jahr. Im Auf-
trag von RTL Interactive wirbt die Agen-
tur mit einem Spot, der reale und ani-
mierte Szenen kombiniert, fiir das Han-
dy-Game zu ,,Wer wird Millionar“. Der
Film ist ab Ende des Monats zu sehen.

Auch die Markteinfiihrung des De-
signlabels Safteybelt Anfang Februar

wird von der Agentur und Produktions-
firma mit einer Marketing-Kampagne
begleitet. Sie setzt Online-Mafinahmen,
virale Aktionen sowie Sponsoring und
klassische PR ein.

In Zusammenarbeit mit der Hambur-
ger Agentur OMG 4CE hat Neonred das
.Natreen Genief3er Duell” in Szene ge-
setzt. Dieses lduft auf Vox.
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Flocke bleibt Flocke. Das iiberrascht,
sprachen doch eine Reihe von Ver-
marktungsgriinden fiir andere Vor-
schldge. Ein Eisbdr namens Snowball
hétte das amerikanische Publikum
verziickt und die Standard-Reiserou-
te Heidelberg — Neuschwanstein —
Rothenburg ob der Tauber wiirde um
Niirnberg erweitert. Das frankische
Ubernachtungsgewerbe erlebte einen
nie da gewesenen Aufschwung. Glei-
ches geschihe durch die eingdngige
Bezeichnung Yuki Chan - nur dass die
Touristen dann aus Asien kdamen.
Mich wundert ohnehin, dass Politiker,
Verwaltungs- und Tierparkangestell-
ten den Namen auswihlen durften.
Das hétte in die Hdnde von Profis ge-
hort! Die wdren dem Trend zum Frag-
ment-Kompositum gefolgt und hétten
die erfolgreiche Evolution des kleinen
Ursus Maritimus als Markenkern aus-
gemacht und ihn ,Evocess" getauft.
Und sagen Sie nicht, hier gehe es
nicht um eine Frage der wirtschaftli-
chen Ausschlachtbarkeit. Flocke hat
eine Webseite, auf derVorschldge fiir
38 Merchandising-Produkte zu finden
sind. Dort ist zwar zu lesen, man pla-
ne eine ,mafivolle Vermarktung";
aberwann das Maf voll ist, steht dort
nicht. Der Niirnberger Blirgermeister
verkiindete: ,Wir streben durchaus
an, mit der Marke ,Eisbar Flocke* Er-
lose zu erzielen.” Und verstehen Sie
mich nicht falsch: Man miisste ihn
aus dem Amt jagen, wenn er das nicht
wollte. Auf den zweiten Blick denke
ich, eswaren Experten am Werk. Denn
es gleicht einem Drahtseilakt einen
Markennamen zu dndern. Wieviele
Menschen kaufen trotz jahrelangen
Werbeinputs in Gedanken noch
Raider, wenn sie Twix erstehen! Und
bei Flocke ist die Vermarktungs-
lebensdauer dufierst begrenzt. Nach
einem Jahrist Flocke ein tapsiger Bar
und ein anderer Zoo besitzt eine nie-
derkommende Eisbdardame.
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