KREATION

Mit siecben Lowen ist die BBDO-
Gruppe von der Céte d’Azur zu-
fickgekehrt — so vielen wie kein
anderer deutscher Teilnehmer bei

den diesjihrigen Werbefestspielen
In Cannes. Den zweiten Platz tei-
en sich Jung von Matt und DDB.
Die Trophden haben sich die
Agenturen zum Teil teuer erkauft:
50 investierte Ogilvy & Mather
iber 40 000 Euro in die Teilnah-
me. Die Ausbeute: ein Lowe. Den

Erstplatzierten kostete ein Lion

mmerhin rund 15000 Euro. Am
DAR FILM

laszlo Kadar geht
i Markenfilm

\us fiir Filmproduktion - Der Regis-
pur Laszlo Kadar gibt seine Wer-
pefilmproduktion in Hamburg auf
ind geht zu Markenfilm. ,Unser
kleiner, aber feiner Laden hat im-
mer weniger Chancen zu iiberle-
ben”, sagt der gebiirtige Ungar.
,Grofle Kunden neigen zu Pool-
Bildungen.*
Bei Markenfilm in Wedel wird
Kadar als Regisseur fiir deutsche
ind europdische Kunden arbei-
en. Die aktuelle Markenkampa-
gne von Bitburger ist das erste Er-
gebnis dieser Zusammenarbeit.
Kadar gehort in Deutschland
zu den am héufigsten ausge-
zeichneten Werbefilmregisseuren.
Seine eigene Produktion hatte er
1993 gegrtindet. Zeitweise war er
auch in Berlin. the/cob

NACHRICHTEN

giinstigsten unter den Top-Five-
Einreichern kam TBWA Germany
davon. Das Network investierte
pro Lowen 4380 Euro.

‘ Film-Lowe DDB
Germany holte mit
dem ,Horror
Movie" fiir Volks-
wagen Bronze.

NEUER SPITZENREITER
Die erfolgreichsten deutschen Agenturen

Jagdgliick in Cannes

BBDO ist die erfolgreichste Agenturgruppe beim wichtigsten Kreativwettbewerb.

Einen Grofteil der Awards holten
die Deutschen mit Arbeiten, die
vorher einer breiten Offentlichkeit
nicht bekannt waren. So finden
sich unter den Siegern Kampa-
gnen fiir die Stadtmission Niirn-
berg oder den Taxi-Funk & -Ser-
vice in Hamburg. Selbst wenn ein
groffer Name als Absender
genannt ist, heif3t das nicht,
dass die Kampagne breit ge-
schaltet wurde. Eine der

Rang/Agentur Anzahl Punkte
| Woriahrestang) Liwen Ausnahmen ist der Auftritt
| 1(-)BBDO Group 7 | 2 der Telekom von Mediacom.
| davon Lowen/Punkte Interone | 2 | 6 Das Ergebnis fachte die
| 2(5) Jung von Matt 6 |1 Diskussion iiber das Ausein-
.L 2(3) DDB Group 6 ;a anderdriften der Parallel-
i davan Lawen/Punkte Tnbal DDB| 1 | 4 welten — hier reale Kampa-
| 4(1) Nordpol = T ranle gnen, dort Wettbewerbs-
| 5(-) TBWA Germany 4 |12 | arbeiten— erneut an. Insge-

sechs Punkte, Silber vier und Bronze zwei Punkte
Quelle: W&V, Cannes Lions 2007

MEDIENWACHTER

Cewertet wurde analog zum WEV-Kreativ-Ranking: Gold bringt

© WY

samt erfolgreichster Kunde
ist DaimlerChrysler, gefolgt
von VW und MTV. kr/ph

Regeln fiir Wirtschafts-TV

Im Visier - Die Medienanstalten fei-
len an einer schirferen Uberwa-
chung von Wirtschaftsformaten.
Dies sickerte wihrend der Quere-
len um den Borsenguru Markus
Frick und seine N24-Show durch.

Unterstiitzung holen sich die
Medienhiiter dabei von einem

Markus Frick
N24 beendete
sein Fernseh-
engagement
nach weniger
als einem Jahr.

ausgewiesenen Finanzexperten:
Norbert Schneider, Vorsitzender
der ,Gemeinsamen Stelle Pro-
gramm, Werbung, Medienkom-
petenz der Medienanstalten

Nr. 26/2007

(GSPWM) war Anfang dieser Wo-
che erstmals bei der Bundesan-
stalt fiir Finanzdienstleistungs-
aufsicht (BaFin) zu Gast. ,Wir ha-
ben uns gegenseitig tiber die ein-
zelnen Systeme informiert, also
dariiber, wie Medienrecht und
Wirtschaftsrecht beim Thema
Wirtschaftsfragen im Fernsehen
funktionieren®, resiimiert Exper-
te Schneider.

Im Fall Markus Frick priifen die
Medienanstalten, ob dieser in sei-
ner Borsen-Show Make Money
verbotene Schleichwerbung fiir
seinen dubiosen Newsletter ge-
macht hat. Die aufsichtfithrende
Medienanstalt BLM hat den Sen-
der N24 zur Anhorung eingela-
den. Der Sender zeigte sich schon
im Vorfeld einsichtig: Frick ist
nicht mehr auf Sendung. mt

«DU BIST DEUTSCHLAND"

Beratung iiber
Fortsetzung

Kampagne - Auf einem Treffen in
der Bertelsmann-Residenz in Ber-
lin am 5. Juli entscheiden die In-
itiatoren tiber die Fortsetzung der
»Du bist Deutschland“-Kampagne.
Zurzeit bereiten die Agenturen
Jung von Matt, Kempertrautmann
und FischerAppelt ihre Vorschla-
ge fiir die 2.0-Version der Kam-
pagne vor. JvM wird in Berlin An-
zeigen-Layouts sowie das Dreh-
buch des TV-Spots prasentieren.
Auch um die zuletzt strittige Fi-
nanzierung des Pro-bono-Auftritts
soll es gehen. Nicht in Frage steht
das honorarfreie Engagement der
Kreativen. Die Kampagne, in der
es um Kinder geht, soll im Herbst

starten. bell
SMART
Zweitiirer entdeckt

Klimaschutz

Projektetat - Auch der Smart hat
den Klimaschutz als Werbethema
entdeckt. In der aktuellen Kampa-
gne steht der geringe CO,-Aus-
stofd des Kleinwagens im Fokus.
Der Film, der auf einem Pro-
motion-Spot basiert, liegt in einer
30- und einer 45-sekiindigen Ver-

NEONRED

Smart Springt wie die Konkurrenz auf den
aktuellen Trend Umweltschutz auf.

sion vor. Ab Montag lauft er u.a.
in Deutschland, Frankreich und
Grof3britannien. Der Spot stammt
nicht von der Lead-Agentur BBDO,
sondern von der Agentur Neonred
aus Hiirth, die einen Projektetat
ergattern konnte. lhe

Werben & Verkaufen

Foto: N24




