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Viraler WM-Idiot schafft es in die RTL-News

Yirale werbung wirkt, Um das zu dokumentieren, hat die Werbeagentur
Meonred sinen unaufwindigen Clip auf dem internationalen Internet-Forurm
Youtube platziert und einen bewusst kleinen Yerteiler von nur 100 Personen auf
den Clip hingewiesen. Das Wideo sollte sich allein aufgrund seiner Story
verbreiten - und damit zeigen, wie wichtig eine gute Idee und eine authentische

Story for virale Werbung ist,

In betont amateurhafter Weise zeigt der Film aus einem Auto heraus gefilmt
einen WM-Fan, der Gbermidtig mit seinen WM-Tickets winkt und sie dann auf der

Autobahn verliert,

Innerhalb weniger Tage ist der Clip bel Toutube zu den meistgesehenen Clips des

Maonats aufgestiegen - und wurde auchals solcher ausgezeichnet, Der TW-Sender
RTL wurde auf den Clip aufrerksam und spielte ihn bei JPunlkt 9%, im

<Machtjournal® sowie bei ,Punkt 12" und der ,Coca-Cola Heimspiel-w ", Auf dem
WDR wurde er in "Fir heute, Danke" ausgestrahlt, Zusatzlich stellte RTL den Clip

auf seine eigene Videoplattform im Internet ,Clip-Fish®,

Armin Hohn, Geschaftsfihrer der Neonred Mediarelations:

"Mit einer gquten Idee

und minimalemn Produktionsaufwand hat der Clip in kirzester Zeit 325.000
kontakte in der spitzen Zielgruppe der Trendsetter erreicht, Durch die
Rickkopplung dber das TV wurden weit Ober 4-5 Mio, Kontakte in der Zielgruppe
der 14- bis 49-13hrigen erreicht." Micht eingerechnet sind die Downloads bei
Lvideo,google® und die Verbreitung des Clips als Yideo-Attachernent,
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Alfred Meven DuMont,
Michael Ballack, Sliver
Kahn, Bastian
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Elose, Micala Hibenthal,
Corinik Wichmann,
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