TV-Werbung: Smhndc?rmeundﬁpamnmder achen das

VDI nachrichten, Disseklarf, 3. 2. 06, rok -
«Unter 5 Mio. Mkamtemanﬁﬂherﬂbﬂﬁamtnhﬁtm

Nwwbunydmken erinnert sich Marketing-Experte Florian

Ruckert an dfegaldenenwmdes Werbefernsehens:

Die Gewinne wuchsen in denHknmeLAbernadrder#hmlﬁEﬂd-

wende stirzten sie wieder ab. Das ldsst viele Angebote heute

auch fur Mittelstandler attraktiv werden.
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oderEi interes-  die
sant”, meint Kal Thilsler vom Berliner mmm‘furumlmd. Uhudu
Lokalsender. Wi

Das kann Andre Zalbertus vom so- s’pﬁ,_ duzieren und vor \ h
mnmnmu\rlnxnh nur  ten 161-mal ausstrahlen hsw:_l - fitr
wwm« ganze 1200 €. WILFRIED URBE



